Ви ды рассы лок

Почтовая рассылка – это рассылка рекламы или другой информации по почте. Почтовая рассылка может быть адресной или безадресной. Адресная почтовая рассылка производится по заранее подготовленным адресам потенциальных клиентов или партнеров. Удобство адресной почтовой рассылки в том, что она может производиться на любой территории, информация посылается интересующей вас организации. Безадресная почтовая рассылка заключается в распространении информации по почтовым ящикам. 
Электронная рассылка производится на e-mail потенциальных клиентов. Основное достоинство этого вида рассылки в том, что она может охватывать очень широкую аудиторию. Кроме того, электронная рассылка – это высокоскоростная услуга. При использовании этого вида рассылки следует помнить, что материал должен быть написан кратко, понятно и выдержан в едином стиле. Нужно учитывать, что злоупотребление почтовой рассылкой может привести к проблемам с провайдером или к закрытию электронного почтового ящика. 
1. Адресная рассылка
Адреса потенциальных клиентов можно узнать в базе данных. Вы можете сами создать базу данных для собственных клиентов или купить уже готовую. Если вы остановились на покупке, то лучше обратитесь в серьезную фирму, специализирующуюся на создании баз данных и исследованиях. Тогда у вас будет гарантия того, что адреса и люди, указанные в базе, реально существуют. Такие базы данных стоят больших денег, но в итоге результат окупит затраченные средства. Можно приобрести базу данных на рынке, но тогда никто не гарантирует ее достоверность. В любом случае, если у вас появилась база данных, то стоит заняться адресной рассылкой деловых предложений или новинок производства.

Адресная рассылка отличается от всех остальных тем, что ваше предложение дойдет до получателя по обычной почте заказным письмом. Возможно, это разрешит многие проблемы по доставке, но ваш адресат может получать в день несколько десятков таких предложений, и не факт, что вас заметят. К тому же отправка по почте все еще не является гарантией доставки письма по адресу.
2. Рассылки по подписке
Огромное количество рассылок в Интернете производится по подписке. Чтобы осуществлять такую рассылку, можно предложить посетителям вашего сайта подписаться на нее, или же разместить предложение о подписке в одном из известных и популярных каталогов подписок (например, www.subscribe.ru). 

Преимущество подобной рассылки в том, что ее будут получать только лишь заинтересованные в ней пользователи. Кроме того, они сами подписываются на рассылку, а значит, вероятность ее прочтения возрастает. 

3. Рассылка как способ раскрутки сайта
Иногда рассылка может выступать как один из способов привлечения дополнительного внимания к вашему сайту и повышения его популярности. Такую рассылку можно разделить на две части: коммерческая и некоммерческая. 

Коммерческая рассылка может повышать популярность сайта, если она содержит важную, полезную, эксклюзивную информацию, необходимую пользователю. В этом случае высок шанс того, что он не только будет чаще посещать сайт, но и расскажет о нем другим.

Под некоммерческой рассылкой подразумевается рассылка поздравительных открыток по клиентской базе или же по любой имеющейся базе данных.
4. Спам
Спам – это рассылка рекламного материала на большую аудиторию с надеждой на ответное сообщение.

Как правило, для рассылки спама не нужно приобретать дорогостоящую базу данных. Он рассылается на все аудитории и слои населения. В настоящий момент засилие спама  заставляет придумывать методы борьбы с ним. В некоторых европейских странах частая рассылка спама в больших количествах даже уголовно наказуема.

Нельзя точно сказать, эффективен ли такой вид распространения информации, поэтому к спаму прибегают фирмы с маленьким бюджетом для рекламы своей продукции. Эффективность составляет 1% из 100, зато уровень негативной реакции возрастает вдвое.

5. Факс-рассылка – это отправка рекламной информации по факсу на интересующие адреса. Это самый низкий по затратам и достаточно быстрый способ рассылки. Большое преимущество факс-рассылки в том, что адресат получает лист бумаги, который можно прочитать в любом месте и в любое время. Кроме того, при рассылке по факсу вероятность того, что письмо получит организация, весьма высока, чего нельзя сказать об электронной рассылке. 

